LNK ir TV3 kovos: ekrane ir reklamos kainomis

LNK ir TV3 — du didieji lietuviSki komerciniai kanalai, nuolatos kovojantys dél kiekvieno Zitirovo démesio.
O mes, Cia, agentiirose, matome ne tik reitingy kova, bet ir kova reklamos kainomis. Tad Siandien apie
tai, kaip didZiosios televizijos savaitgaliais pesasi dél reitingy, ir apie tai, kaip kitais metais keisis Siy

televizijy reklamos jkainiai.

Kova ekrane

Akivaizdu, kad televizijoje vyksta arsi kova dél kiekvieno Zitrovo. Si kova ypa¢ pastebima savaitgaliais tarp
didziyjy TV kanaly LNK ir TV3. Kovojama gana vienodais ginklais: panasaus turinio laidomis, animaciniais
filmais, Sokiy ar dainy projektais. Trumpai apzvelgsime kaip Siems kanalams sekési kovoti pastaraisiais
savaitgaliais (39 — 41 sav.).

Tarkim, kad savaitgalis prasideda penktadienj 19:30. Tuo metu per LNK rodomas ,KK2 penktadienis”, o per
TV3 — jvairds animaciniai filmai. Vidutinis ,KK2 penktadienis” reitingas — 7,6 (39 — 43 sav.), tuo paciu laiku
rodomy TV3 filmy — 6,8. Pagal reitingy kiekj 39-3 savaite ,KK2 penktadienj” buvo aplenkes filmas ,Kaip
prisijaukinti slibing”. Visas sekancias savaites pirmavo ,KK2 penktadienis“, todél galima sakyti, jog
penktadienio 19:30 val. kova laimi LNK su ,KK2 penktadienis”.

Sekanti kova taip pat penktadienio, tik vykstanti vélesniu laiku — tiek per LNK, tiek per TV3 rodomi
penktadienio filmai. LNK Siuos filmus pradeda rodyti dar 21 val., TV3 Siek tiek véliau — apie 21:15 — 21:20.
Per TV3 kanalg rodyty filmy vidutinis reitingas — 4,8. Tuo tarpu LNK penktadieniais 21 val. rodomy filmy
vidutinis reitingas — 3,4. Nors LNK penktadienio filmus pradeda rodyti anksc¢iau nei TV3, panasu, kad TV3
rodomi filmai pritraukia daugiau Zitrovy. Todél Sig kova laimi TV3.

Sestadienj kova vyksta 19:30 — kovoja per TV3 rodomas ,Didysis magijos $ou” su LNK animaciniais filmais.
Pirmoiji ,,DidZiojo magijos Sou” serija buvo gana sékminga ir ji surinko daugiau reitingy nei tuo paciu metu
per LNK rodyta , Kung Fu panda 2“. Sekancig savaite tiek ,, DidZiuoju magijos Sou“, tiek per LNK rodytu filmu
»Alvinas ir burundukai” susidoméjimas buvo panasus. Véliau ,Didysis magijos Sou” atsiplésé nuo per LNK
rodyty filmy ir dvi savaites pirmavo, taciau paskutinigjg savaite (43 sav.) vietg uZleido filmui ,Monstry
viesbutis“. Bendrai zilrint, ,,DidZiojo magijos Sou” vidutinis reitingas yra 5, per LNK rodyty filmy — 4,3. Todél
Sig kovg ir vél laimi TV3.

DidZioji savaitgalio kova vyksta sekmadienj 19:30. Siuo laiku per abu kanalus rodomi gana panasis
muzikiniai projektai — per LNK rodomas ,Lietuvos balsas” ir per TV3 rodomas , X faktorius”. Kuris gi i jy

labiau domina ZiGrovus? Atsakymas Zemiau grafike:



Sekmadienio 19:30 kova: X faktorius vs. Lietuvos balsas
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Pirmas dvi savaites prasidéjus Siems projektams daugiau reitingy rinko , Lietuvos balsas”, taciau véliau j

GRP

priekj iSsiverzé ,X faktorius”. ,Lietuvos balso” vidutinis reitingas — 9,3, ,, X faktoriaus” — 9,9. Taigi Sig kova ir

vel laimi TV3.

O kaipgi kainy kova?

Jau yra paskelbti MG ir MTG 2016 — yjy mety TV reklamos jkainiai. Matome, kad po keleriy mety
pertraukos abiejose kanaly grupése lyg sutartinai keiciasi sezoniniai koeficientai. Tiesa, ne identiskai,
taciau bet kokiu atveju Sis pokytis jtakoja kaing: MG grupéje sezoniniai koeficientai pakelia kaing 2 proc., o
MTG - 1,5 proc. (laikome, kad kiekvieng ménesj nuperkamas toks pats GRP kiekis).

Palyginus su praéjusiais metais, LNK GRP kaina didéja 11 proc., o TV3 — 8,5 proc. Mazieji grupiy kanalai
brangsta atitinkamai 12 proc. ir 9,5 proc. (jvertinus pasikeitusius sezoninius indeksus).

Lygindami TRP jkainius, matome, kad 2016 — aisiais MG grupéje labiausiai brangsta tiksliné grupé amziaus

intervale 20-50 m.:

Visi 20-50 m. +17 %
Moterys 20-50 m +11%
Vyrai 20-50 m. +21%

O MTG grupéje — 13-29 m. (jvertinus pasikeitusius sezoninius indeksus):



Visi13-29 18,5%
Moterys 13-29 19,5%

Abiejose kanaly grupése maziausiai brangsta vyresné auditorija. MG:

Visi30-60 m. +8%
Moterys 30-60 m. + 7%
Vyrai30-60 m. +15%

MTG: Vyrai 30-60, Moterys 30-60 ir Visi 40-65 brangsta po 2,5 proc.

Lygindami pastebime tokias tendencijas:

- GRP reklamos kainos augs 10-12 proc.,

- visuose kanaluose keisis sezoniniai indeksai, kas bendrai infliacija padidina 1,5- 2 proc.,

- MG grupéje labiausiai brangsta vyriska, o MTG —jaunesné auditorija.

Saltinis: TNS tv-metry tyrimas 2015 39-43 sav. (tiksliné auditorija A4+), Media House



